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Gastkommentar Welche Geschichte erzahlt lhre Firma?

Die Flugel des
Milliardars

Storytelling. Gute Stories stirken Marken. Ein Beispiel: Flugbe-
geisterter Ex-Manager einer Zahnpastafirma bringt Energydrink
_ auf den Markt der den Xunden Fltigel verieiht. Kommt Ihnen das

% ﬁasgf/ﬂ iy das Produke? uf Stories

arken, sie schonen auch das Ma etlngbudget
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Sie eine seinformation
aussenden liefern Sie den Journalisten eine Story die tragfa-

hig genug fiir einen spannenden Artikel ist. Und: Verstecken
Sie sie nicht im dritten Absatz! 2. Machen Sie Menschen zu
Sympathietragern. Ganz besonders wichtig ist das flir Thr
Mitarbeitermagazin: ,Anna Huber aus der Telefonzentra-
le hatte eine ziindende Idee” ist spannender als ,Produkt
xwurde entwickelt’ 3. Vermitteln Sie in Thren Werbe-
texten Sinn und Sinnlichkeit: Sprachbilder, Beispiele,
Metaphern. Erzahlen Sie Geschichten rund um Pro-
dukt und Unternechmen. Storytelling ist ein uralter
Hut. Aber, Hand aufs Herz: Machen Sie's?
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